
FIŞA DISCIPLINEI 
 
 
1. Date despre program 
1.1 InstituŃia de învăŃământ superior:  UNIVERSITATEA BABEȘ-BOLYAI 
1.2 Facultatea : FACULTATEA DE ȘTIINȚE POLITICE, ADMINISTRATIVE ȘI ALE COMUNICĂRII 
1.3 Departamentul: DEPARTAMENTUL DE COMUNICARE, RELAłII PUBLICE ŞI PUBLICITATE 
1.4 Domeniul de studii: ȘTIINȚE ALE COMUNICĂRII 
1.5 Ciclul de studii: LICENTĂ 
1.6 Programul de studii: Stiintele informarii si documentarii 
 
2. Date despre disciplină 
2.1 Denumirea disciplinei -  Comunicare mediatică 
2.2 Titularul activităŃilor de curs – Prof. dr. Delia Balaban 
2.3 Titularul activităŃilor de seminar/stagii/lp- Lect. dr. Ioana Iancu 
2.4 Anul de 
studii 
II 

 2.5 Semestrul 
I 

 2.6 Tipul de 
evaluare 

Examen 
 

2.7 Regimul 
disciplinei 

OBL 
 

 
3.Timpul total estimat (ore pe semestru al activităŃilor didactice) 
3.1 Număr de ore pe săptămână 
 

3 din care: 3.2 
curs 

2 3.3 seminar / 
laborator (lp) 
/stagii 

1 

3.4 Total ore din planul de 
învăŃământ 

42 din care: 3.5 
curs 

28 3.6 seminar / 
laborator (lp) 
/stagii 

14 

DistribuŃia fondului de timp  ore 
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notiŃe  2 
Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 2 
Pregătire seminarii / laboaratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri 2 
Tutorial 2 
Examinări  
Alte activităŃi  
3.7 Total ore de studiu 
individual 

60 

3.9 Total ore pe semestru 42 
3.10 Numărul de credite 5 
 
4.PrecondiŃii (acolo unde este cazul) 
4.1 de 
curriculum 

Înscrierea la cursul de Comunicare mediatică este condiŃionată de parcurgerea cursului 
de Introducere în comunicare şi relaŃii publice (an I, sem. I). Se recomandă consultarea 
şi reactualizarea cunoştinŃelor prezentate în cadrul cursului menŃionat anterior. 
 

4.2 de 
competenŃe 

 

 



5.CondiŃii (acolo unde este cazul) 
5.1. de desfăşurare a  
cursului 

 
 

5.2. de desfăşurare a  
seminarului / 
laboratorului 

 
 

 
6. CompetenŃele specifice acumulate 

C
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• Identificarea și înțelegerea teoriilor cu privire la comunicarea mediatică,  sistemele media,  
dinamica acestora şi la efectele comunicării mediatice 

• Identificarea și utilizarea principalelor teorii cu privire la segmentarea publicului țintă, la 
dinamica diverselor tipuri de audiență / public 

• Identificarea particularităŃilor utilizării specializate a diverselor tipuri media în comunicare 
• Identificarea și utilizarea vehiculelor media în cadrul  comunicării profesionalizate, cu 

respectarea dreptului publicului de a fi informat corect 
• Utilizarea și analiza diferențiată pe domeniile comunicării profesionalizate a indicilor 

specifici planului media (acoperire, frecvenŃa etc.). 
• Realizarea de  portofolii cu privire la dimensiunea mediatică a unui act de comunicare 

profesionalizată 
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• Abordarea într-o manieră realistă a problemelor specifice activităŃii profesionale, elaborarea 
unor soluŃii eficiente. Capacitatea de a duce la bun sfârşit realizarea unei sarcini profesionale 
specifice, capacitatea de a lucra independent, de a comunica audienŃelor diferite rezultatul 
activităŃii sale 

• Aplicarea tehnicilor de muncă eficientă în echipa multidisciplinară cu îndeplinirea anumitor 
sarcini pe paliere ierarhice. 

• Autoevaluarea obiectivă a nevoii de formare profesională continuă într-un domeniu dinamic 
(precum cel publicitar) unde inovaŃia tehnologică şi cea conceptuală este crescută. Utilizarea 
tehnologiei informatice moderne pentru căutarea şi verificarea de informaŃii. 

 
 
 

 
7. Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenŃelor specifice acumulate) 
7.1 Obiectivul general al 
disciplinei 

• Familiarizarea studenŃilor cu modelele comunicării mediatice şi 
cu efectele mass-media 



7.2 Obiectivele Specifice • Identificarea si utilizarea limbajului și cunoștintelor de 
specialitate din domeniul științelor informației și comunicării 

• Utilizarea noilor tehnologii de informare și comunicare (NTIC), 
inclusiv a new media 

• Descrierea tipurilor diferite de audiență / public implicate în 
comunicare 

• Realizarea și promovarea unui produs de publicitate/ RP și a 
unei campanii publicitare/de RP care presupun sarcini de 
complexitate medie 

 
8. ConŃinuturi 
8.1 Curs Metode de predare ObservaŃii 

1. Introducere în domeniul comunicării mediatice Prezentare orală şi 
multimedia 

 

2. Istoria media   
3. Paradigme în ştiinŃele comunicării 
 

Prezentare orală şi 
multimedia 

 

4. Paradigme în ştiinŃele comunicării 
 

Prezentare orală şi 
multimedia 

 

5. Teorii privind utilizarea media I 
 

Prezentare orală şi 
multimedia 

 

6. Teorii privind utilizarea media II 
 

Prezentare orală şi 
multimedia 

 

7. Teorii privind utilizarea media III 
 

Prezentare orală şi 
multimedia 

 

8. Teorii privind selecŃia ştirilor 
 

Prezentare orală şi 
multimedia 

 

9. Teorii privind efectele media I 
 

Prezentare orală şi 
multimedia 

 

10. Teorii privind efectele media II Prezentare orală şi 
multimedia 

 

11. Teorii privind efectele media III Prezentare orală şi 
multimedia 

 

12. Teorii privind efectele media IV 
 

Prezentare orală şi 
multimedia 

 

13. Teorii privind sfera publică I 
 

Prezentare orală şi 
multimedia 

 

14. Teorii privind sfera publică II 
 

Prezentare orală şi 
multimedia 
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8.2 Seminar / Laborator/Lucrări practice/Stagii Metode de predare ObservaŃii 

1. Introducere în mass-media DiscuŃii şi dezbateri  
2. Mass-media în contextul României  DiscuŃii şi dezbateri  
3. Mass-media tradiŃionale şi noile media DiscuŃii şi dezbateri  
4. Social media. Blogurile şi credibilitatea 
 

DiscuŃii şi dezbateri  

5. Teoriile efectelor puternice ale mass-media 
 

DiscuŃii şi dezbateri  

6. Teoriile efectelor limitate ale mass-media DiscuŃii şi dezbateri.   
7. Teoriile efectelor slabe ale mass-media 
 

DiscuŃii şi dezbateri.   
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9.Coroborarea conŃinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanŃiilor comunităŃii, asociaŃiilor 
profesionale şi angajatori reperezentativi din domeniul aferent programului 
 

 
10.Evaluare 
Tip activitate 10.1 Criterii de 

evaluare 
10.2 Metode de 
evaluare 

10.3 Pondere din 
nota finală 



10.4 Curs Evaluarea 
cunoştinŃelor şi a 
utilizării termenilor 
de specialitate 

Examen 60%  

   

10.5 Seminar / laborator/lp/stagii Reaction papers  10%  

Activitate  10%  

Proiect  20% 

10.6 Standard minim de performanŃă 
Întocmirea planurilor media şi a calendarelor media specifice campaniilor dintr-un domeniu al 
comunicării profesionalizate 

 

 
 


