
 FIŞA DISCIPLINEI 
 
 
1. Date despre program 
1.1 Instituţia de învăţământ superior:  Universitatea “Babeş-Bolyai” 
1.2 Facultatea : Istorie și Filosofie 
1.3 Departamentul: Departamentul de Istorie în Limba Maghiară 
1.4 Domeniul de studii: Stiințe ale comunicării 
1.5 Ciclul de studii: Licenta 
1.6 Programul de studii: Stiințe ale informării și documentării/ Specializare în Stiințe ale informării și 
documentării 
 
2. Date despre disciplină 
2.1 Denumirea disciplinei. Etica si deontologie profesionala 
2.2 Titularul activităţilor de curs -.conf. univ. Dr. Ungvári Zrinyi Imre 
2.3 Titularul activităţilor de seminar/stagii/lp-  lector univ. Dr. Györgyjakab Izabella 

2.4 Anul de 
studii 

II 2.5 Semestrul 4 2.6 Tipul de 
evaluare 

E 2.7 Regimul 
disciplinei 

DF 

 
3.Timpul total estimat (ore pe semestru al activităţilor didactice) 
3.1 Număr de ore pe săptămână 
 

4 din care: 3.2 
curs 

2 3.3 seminar / 
laborator (lp) 
/stagii 

2 

3.4 Total ore din planul de 
învăţământ 

154 din care: 3.5 
curs 

28 3.6 seminar / 
laborator (lp) 
/stagii 

28 

Distribuţia fondului de timp  ore 
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notiţe  25 
Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 25 
Pregătire seminarii / laboaratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri 30 
Tutorial 14 
Examinări 4 
Alte activităţi  
3.7 Total ore de studiu 
individual 

80 

3.9 Total ore pe semestru 154 
3.10 Numărul de credite 6 
 
4.Precondiţii (acolo unde este cazul) 
4.1 de curriculum  
4.2 de competenţe  
 
5.Condiţii (acolo unde este cazul) 
5.1. de desfăşurare a  
Cursului 

 
 

5.2. de desfăşurare a  
seminarului / laboratorului 

 
 



 
 
 
6. Competenţele specifice acumulate 
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C1.3 
Aplicarea principiilor deontologice şi a normelor etice care stau la baza organizării şi 
funcţionării activităţilor specifice domeniului de specialitate, descrierea  modului  de 
organizare a profesiei şi a valorilor acesteia 
 
C1.4 
Aplicarea legislaţiei naţionale şi europene privind liberul acces la informaţie, proprietatea 
intelectuală, drepturile de autor, copyright-ul etc.) în procesul comunicării profesionalizate 
şi în activităţile de informare-documentare 
 
C4.3 
Ghidarea comportamentului profesional într-un context global de pe poziția de  
comunicatori responsabili în spațiul public, respectând codurile profesionale recunoscute 
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CT1 
Rezolvarea în mod realist - cu argumentare atât teoretică, cât şi practică - a unor situaţii 
profesionale uzuale, în vederea soluţionării eficiente şi deontologice a acestora 

 
7. Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenţelor specifice acumulate) 
7.1  biectivul general al 
disciplinei 

Cunoasterea problematicii si a notiunilor legate de etica si 
deontologia profesionala 

7.2 Obiectivele Specifice Cunoasterea practica a problematicii si a notiunilor legate de 
etica si deontologia profesionala 

 
8. Conţinuturi 
8.1 Curs Metode de predare Observaţii 

1. Rolul spațiului public și a mass mediei în viața 
cotidiană: colaborare, schimb de opinii, informare, 
imaginație, persuasiune, divertisment  

prez. ppt., problematizare  

2. Etica – interpretare, înțelepciune practică, vocație. 
Formele reglementării comunicării de masă și a 
relațiilor publice. Principii etditoriale, coduri etice, 
standarde profesionale. Analiza delictelor mediatice 

prez. ppt., problematizare  

3. Informare de interes public, publicare și 
comunicare socială. Etica activității jurnalistice și 
editoriale 

pr. ppt., probl., st. de caz  

4. „Știri facile” (jurnalism lifestyle și de tabloid). pr. ppt., probl., st. de caz  



Probleme etice ale divertismentului 
5. Jurnalism profesionist (mainstream media), 
jurnalism cetățenesc (citizen media), și mediile 
sociale 

pr. ppt., probl., st. de caz  

6. Etica persuasiunii (publicitate, reclamă, PR)  pr. ppt., probl., st. de caz  
7. Coduri etice în domeniul comunicării. (Codul de la 
Atena, Declarația de la Helsinki, PRSA Code of 
Ethics, Codul etic în PR elaborat de Magyar Public 
Relations Szövetség)  

pr. ppt., probl., st. de caz  

8. Cultură organizațională și etică organizațională pr. ppt., probl., st. de caz  
9. Implicații etice al comunicării de criză. Studiu de 
caz: Sinuciderile la Foxconn, 2010-2011. Reacții din 
partea companiei Apple. Codul etic al companiei 
Apple. 

pr. ppt., probl., st. de caz  

10. CSR și etică. Studiu de caz: Roșia Montana, 
RMGC 

pr. ppt., probl., st. de caz  

11. Etica în publicitate. (Cu prezentarea și analiza 
codului etic realizat de Magyar Reklámszövetség, 
precum și a codurilor elaborate de RAC) 

pr. ppt., probl., st. de caz  

12. Etica internetului. (Cu prezentarea și analiza 
codului etic realizat de Magyarországi 
Tartalomszolgáltatók Egyesülete, precum și a 
codurilor internaționale) 

pr. ppt., probl., st. de caz  
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8.2 Seminar / Laborator/Lucrări practice/Stagii Metode de predare Observaţii 

1. Rolul spațiului public și a mass mediei în viața 
cotidiană 
Bernhard Peters: A nyilvánosság jelentése [Sensul 
sferei publice]; Silverstone, Roger: A médiapolisz és 
a mindennapi élet [Mediapolisul și viața cotidiană]. 

pr. ppt., probl., st. 
de caz 

 

2. Formele reglementării comunicării de masă și a 
relațiilor publice 
Bertrand, Claude-Jean: Deontologia mijloacelor de 
comunicare, BBC Editorial Guidelines. The BBC’s 
Values and Standards; Macovei, Monica–Dăgăliţă, 
Adriana–Mihai, Dan: Ghid Juridic pentru ziarişti 

pr. ppt., probl., st. 
de caz 

 

3. Informare de interes public, publicare și 
comunicare 
Ganea, Liana–Ulmanu, Alexandru Brăduţ: 1. 
Preşedintele Băsescu şi telefonul confiscat, 6. 
Reporter incognito; Încălcarea gravă a normelor etice 
și profesionale de către presă, în cazul Marian 
Cozma, 

pr. ppt., probl., st. 
de caz 

 

4. Jurnalism „lifestyle”, de tabloid și etica 
divertismentului/ Antalóczy Tímea: A szappanoperák 
genezise és analízise [Geneza și analiza formatului 
reality show ] I.-II, 

pr. ppt., probl., st. 
de caz 

 

5. Jurnalism profesionist (mainstream media), 
jurnalism cetățenesc (citizen media), și mediile 
sociale/ Zylinska, Joanna: The Culture of Blogging. 
At the Crossroads of Narcissism and Ethics; Justiția 
și social media - Au început procesele împotriva 
comentariilor pe Facebook, /www.avocatura.com 

pr. ppt., probl., st. 
de caz 

 

6. Etica persuasiunii 
Ganea, Liana–Ulmanu, Alexandru Brăduţ: 8. 
Publicitatea şi interferenţa cu spaţiul editorial; 9. PR 
şi jurnalism. Unde trasăm granite; Dana Oancea: 
Conflicte morale în raporturile PR-presă 

pr. ppt., probl., st. 
de caz 

 

7. Înființarea liniei maghiare al UMFST – implicații 
etice (pe baza articolelor apărute în presă) 

pr. ppt., probl., st. 
de caz 

 

8. Conflictul între organizația UDMR al județului 
Mureș și organizația UDMR din Târgu-Mureș (pe 
baza articolelor apărute în presă) 

pr. ppt., probl., st. 
de caz 

 

9. Implicațiile etice ale comunicării în cazul Colectiv pr. ppt., probl., st. 
de caz 

 

10. Prezentarea proiectelor realizate în grup (1) pr. ppt., probl., st. 
de caz 

 

11. Prezentarea proiectelor realizate în grup (2) pr. ppt., probl., st. 
de caz 

 

12. Prezentarea proiectelor realizate în grup (3) pr. ppt., probl., st. 
de caz 
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9.Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţiilor comunităţii, 
asociaţiilor profesionale şi angajatori reperezentativi din domeniul aferent programului 
 

 
10.Evaluare 
Tip activitate 10.1 Criterii de 

evaluare 
10.2 Metode de 
evaluare 

10.3 Pondere din 
nota finală 

10.4 Curs Recunoasterea 
cazurilor 
problematice legate 
de etica comunicarii 

Evaluare continua 10% 

Analiza cazurilor 
problematice legate 
de etica comunicarii 

Referat scris 40% 

10.5 Seminar / laborator/lp/stagii Acumularea 
cunoştinţelor, 
activitatea în cursul 
orelor, lucrări 
practice individuale 

Examen oral 50% 



   

10.6 Standard minim de performanţă 
 

 

 
 
Data completării             Semnătura titularului de curs         Semnătura titularului de seminar/lp  

04.03.2019                       Dr. Ungvári Zrínyi Imre                             Dr. Györgyjakab Izabella 

                                                

Data avizării în Departament                                     Semnătura directorului de department  

                                                                        


