FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de invatamant UNIVERSITATEA BABES-BOLYAI CLUJ-NAPOCA
superior

1.2 Facultatea FACULTATEA DE ISTORIE SI FILOSOFIE

1.3 Departamentul FILOSOFIE

1.4 Domeniul de studii FILOSOFIE

1.5 Ciclul de studii MASTERAT

1.6 Programul de studiu / FILOSOFIE, CULTURA, COMUNICARE /
Calificarea MASTER IN FILOSOFIE

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei | Teorii ale comunicirii

2.2 Titularul activitatilor de curs Lector Dr. Schussler Aura-Elena

2.3 Titularul activitatilor de seminar Lector Dr. Schussler Aura-Elena

2.4 Anul de studiu 2.5 Semestrul | 2 (2.6. Tipul de C |2.7 Regimul Op.
evaluare disciplinei

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe sdptamana 4 Din care: 3.2 curs | 2 3.3 seminar/laborator | 2
3.4 Total ore din planul de invatamant| 56 | Din care: 3.5 curs | 28 | 3.6 seminar/laborator | 28
Distributia fondului de timp: ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 15
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 15
Pregétire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 40
Tutoriat 28
Examinari 4
Alte activitati: ..................

3.7 Total ore studiu individual 70 conv.

3.8 Total ore pe semestru 56 fiz. (154 conv.)

3.9 Numarul de credite 7

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum °

4.2 de competente o

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1 De desfasurare a e Prezenta la orele de curs nu este obligatorie. Prezentarea la examen
cursului nu este conditionata de numar minim de prezente.




5.2 De desfasurare a e Activitatea la seminar este obligatorie. Seminarele pierdute se pot
seminarului/laboratorului recupera.

6. Competentele specifice acumulate

Competente profesionale

C1.1 Aprofundarea domeniului de cunoastere specifica teoriilor comunicarii; intelegerea
schimbarilor de paradigma aparute la nivelul comunicarii, consecintd a fenomenelor si
practicile socio-culturale din actualele societati tehnologizate

C1.5 Identificarea si descrierea principiilor si metodelor de cercetare in domeniul
comunicarii

C2.2 Explicarea si interpretarea particularitatilor practicilor de comunicare in lumea si
cultura contemporana, aflate sub semnul digitalizarii si al amenintarilor atacurilor
cibernetice

C2.4 Evaluarea critica si constructiva a modalitatilor, limitelor si dificultatilor de realizare
a comunicarii in contemporaneitate

C4.3 Identificarea si utilizarea adecvata a normelor etice de comunicare inter-umana

Competente

transversale

CT.1 Gestionarea de activitdti sau proiecte profesionale complexe, prin asumarea
responsabilitatii in luarea deciziilor intr-o echipd multidisciplinara

CT.2 Competente 1n cercetarea documentara si utilizarea computerului in cautarea si
gasirea de informatii bibliografice

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor acumulate)

7.1 Obiectivul general al e Cursul urmareste o abordare filosofica, sociala, culturala, politica si
disciplinei

tehnologica a fenomenului comunicarii, intr-un context postmodern,
globalizat si tehnologizat. Se are in vedere o analizd a comunicarii
intr-un cadru interdisciplinar cu scopul de a accentua schimbarile de
paradigma, la nivel cultural, aparute odata cu evolutia si dezvoltarea
noilor mijloace/tehnologii de comunicare, in secolul XXI. Cursul are
ca scop dezvoltarea unei analize critice cu privire la impactul pe care
cultura media, cultura digitald, cultura de consum si industria culturii
le au asupra individului contemporan—mai exact, asupra modului
acestuia de a comunica, interactiona, relationa sau de a trdi in
societate.

7.2 Obiectivele specifice e Utilizarea in mod adecvat a teoriilor si a conceptelor din domeniul

comunicarii si a culturii media/digitale

e Perceperea dimensiunii culturale/sociale a comunicarii

e Capacitatea de a aborda interdisciplinar practicile de comunicare

e Aplicarea critica, creativa, practica si teoretica a diferitelor concepte,
teorii, modele, metode/tehnici de comunicare

8. Continuturi

8.1 Curs

Metode de predare Observatii

1.

Curs introductiv. Despre comunicare -curs interactiv cu Prezentarea metodologiei

fundament de de lucru si a livrabilelor;
prelegere, prezentare




Power point Stabilirea normelor
organizatorice;
Prezentarea generala a
cursului (problematizare,
concepte)

2. Teorii si modele ale comunicarii -curs interactiv cu
fundament de
prelegere, prezentare
Power point, discutii

-curs interactiv cu

3. Comunicarea nonverbala fundament de
prelegere, prezentare
Power point, discutii
-discutii pe baza unor
exemple

4, Comunicarea ca relationare -curs interactiv cu
fundament de
prelegere, prezentare
Power point, discutii
-discutii pe baza unor

exemple
5. Postmodernismul, societatea informationala si | -curs interactiv cu
mass-media fundament de

prelegere, prezentare
Power point, discutii

6. Comunicarea culturii de masa -curs interactiv cu
fundament de
prelegere, prezentare
Power point, discutii

7. Cultura de consum si Industria Culturii -curs interactiv cu
fundament de
prelegere, prezentare
Power point, discutii

8. Manipularea in cultura media -curs interactiv cu
fundament de
prelegere, prezentare
Power point, discutii

9.  Despre persuasiune -curs interactiv cu
fundament de
prelegere, prezentare
Power point, discutii

10. Despre post-adevar si fake news -curs interactiv cu
fundament de
prelegere, prezentare
Power point, discutii

11. O incursiune in comunicarea politica -curs interactiv cu
fundament de
prelegere, prezentare
Power point, discutii




12. Comunicarea in spatiul virtual si retele sociale -curs interactiv cu
fundament de
prelegere, prezentare
Power point, discutii

13. Cyberculture si cyberterrorism -curs interactiv cu
fundament de
prelegere, prezentare
Power point, discutii

14. Despre etici ale comunicarii -curs interactiv cu
fundament de
prelegere, prezentare
Power point, discutii
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USA: Lawrence Erlbaum Associates, Inc.

Stanciugelu, Irina; Tudor, Raluca; Tran, Adriana; Tran, Vasile. 2014. Teoria comunicarii. Bucuresti: Editura
Tritonic.

Vattimo, Gianni.1995. Societatea transparentd. Constanta: Editura Pontica.

Watzlawick, Paul; Bavelas, Janet Beavin; Jackson, Don D. 2014. Comunicarea umand. Pragmatica,
paradox §i patologie. Bucuresti: Editura Trei. pp. 53-79

8.2 Seminar / laborator Metode de predare Observatii
1.Seminar introductiv. -Stabilirea -prezentarea metodologiei de
metodologiei lucru si a livrabilelor;
-prezentarea activitatii de
seminar

- stabilirea normelor
organizatorice

- seminar interactiv
2. Teorii si modele ale comunicarii pe baza de discutii;
prezentari/analiza si
interpretare de text pe
baza bibliografiei

propuse/dezbatere
3. Comunicarea nonverbala. Gesturi, limbaj corporal, | - seminar interactiv
expresii faciale etc. pe baza de discutii;

prezentdri/analiza si
interpretare de text pe
baza bibliografiei

propuse/dezbatere
4. Comunicarea ca relationare; despre relatiile - seminar interactiv
interpersonale pe baza de discutii;

prezentdri/analiza si
interpretare de text pe
baza bibliografiei

propuse/dezbatere
5. Postmodernismul, societatea informationald si - seminar interactiv
mass-media pe baza de discutii;

prezentdri/analiza si
interpretare de text pe
baza bibliografiei
propuse/dezbatere




6. Comunicarea culturii de masa. Teoria “glontului
magic”. Implozia sensului Tn mass-media

- seminar interactiv
pe baza de discutii;
prezentari/analiza si
interpretare de text pe
baza bibliografiei
propuse/dezbatere

7. Cultura de consum, industria culturii, societatea de
hiperconsum

- seminar interactiv
pe baza de discutii;
prezentari/analiza si
interpretare de text pe
baza bibliografiei
propuse/dezbatere

8. Despre manipulare

- seminar interactiv
pe baza de discutii;
prezentari/analiza si
interpretare de text pe
baza bibliografiei
propuse/dezbatere

9. Intelegerea rolului si al efectelor comunicrii
persuasive

- seminar interactiv
pe baza de discutii;
prezentari/analiza si
interpretare de text pe
baza bibliografiei
propuse/dezbatere

10. Despre fake news-uri intr-o lumea a post-
adevarului

- seminar interactiv
pe baza de discutii;
prezentari/analiza si
interpretare de text pe
baza bibliografiei
propuse/dezbatere

11. Comunicarea politicd; comunicarea electorala

- seminar interactiv
pe baza de discutii;
prezentdri/analiza si
interpretare de text pe
baza bibliografiei
propuse/dezbatere

12. Comunicarea in spatiul virtual; retele sociale;
supraveghere/confidentialitatea si colectarea de date

- seminar interactiv
pe baza de discutii;
prezentdri/analiza si
interpretare de text pe
baza bibliografiei
propuse/dezbatere

13. Cyberculture, cyberterrorism, cybercrime

- seminar interactiv
pe baza de discutii;
prezentdri/analiza si
interpretare de text pe
baza bibliografiei
propuse/dezbatere

14. Despre etici ale comunicarii. Etica si comunicare
la locul de munca

- seminar interactiv
pe baza de discutii;
prezentdri/analiza si




interpretare de text pe
baza bibliografiei
propuse/dezbatere
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9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e  Continutul cursului este compatibil cu continutul cursurilor predate la nivel ,,graduate” in
universitagi de prestigiu din Europa si SUA, precum si cu cerintele comunitatii profesionale

10. Evaluare

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare | 10.2 metode de evaluare 10.3 Pondere din
nota finala

10.4 Curs - insusirea cunostintelor Evaluarea se va face atat pe

predate la curs; parcursul semestrului cat si
- capacitatea de a opera in | in timpul examinarii finale
mod corect si adecvat cu

acestea

- asumarea unei cercetari | Eseu academic la sfarsitul 60% din nota finala
documentare proprii in semestrului (sesiune)

domeniu;

- insusirea si aplicarea
metodelor de cercetare si
de redactare specifice




filosofiei (analiza de text,
referat, eseu academic)

10.5 Seminar/laborator - insusirea cunostintelor Evaluarea se va face atat pe
discutate la seminar; parcursul semestrului -

- capacitatea de a opera in | verificare orala - cat si in
mod corect si adecvat cu | timpul examindrii finale
acestea

- activitate seminar: 40% din nota finala
participare activa la
dezbateri, discutii si la
comentariile de text

10.6 Standard minim de performanta

e Curs/Examen: Elaborarea unui eseu academic, de complexitate medie/ridicata, prin utilizarea
metodelor specifice de analiza si argumentare critica/creativa, alaturi de aplicarea corecta a diferitelor
concepte si teorii specifice teoriilor comunicarii

e Seminar: Alegerea, planificarea si realizarea unor prezentdri individuale orale pe parcursul
semestrului (dezbatere, analiza-comentariu de text etc.)

e Plagiat se va considera orice lucrare care se constata a fi in proportie de cel putin 20% copiata dintr-0
alta sursa, iar utilizarea plagiatului va determina anularea evaludrii. Orice contestatie a notei obtinute
la examen va trebui insotitd de o cerere din partea studentului pentru reevaluarea lucrarii. Rezultatul
acestei reevaluari se va face de fata cu studentii in decurs de 2 zile de la data contestatieli.

Data completarii Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar
29.09.2023 Lect. Dr. Schussler Aura Elena Lect. Dr. Schussler Aura Elena
Data avizarii in departament Semnatura directorului de departament
02.10.2023 Prof. Dr. Univ. lon Copoeru
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