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FIŞA DISCIPLINEI 
 
 
 
 
 

1. Date despre program 
 
1.1. Instituţia de învăţământ superior Universitatea Babeş-Bolyai Cluj-Napoca 
1.2. Facultatea Facultatea de Istorie şi Filosofie 
1.3. Departamentul Studii Internaţionale şi Istorie Contemporană 
1.4. Domeniul de studii  
1.5. Ciclul de studii  
1.6. Programul de studii / Calificarea  
 

2. Date despre disciplină 
 
2.1. Denumirea disciplinei  
2.2. Titularul activităţilor de curs  
2.3. Titularul activităţilor de seminar  

2.4. Anul de studiu  2.5. Semestrul  2.6. Tipul de 
evaluare  2.7. Regimul 

disciplinei  

 
3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activităţilor didactice) 

 
3.1. Număr de ore pe săptămână  Din care 3.2. curs  Din care 3.3. seminar/ laborator  
3.4. Total ore din planul de învăţământ  Din care 3.5. curs  Din care 3.6. seminar/ laborator  
Distribuţia fondului de timp ore 
Studiul după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe  
Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren  
Pregătire seminarii/ laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri  
Tutoriat  
Examinări  
Alte activităţi:………………..  
3.7. Total ore studiu individual  
3.8. Total ore pe semestru  
3.9. Numărul de credite  

 
4. Precondiţii (acolo unde este cazul) 

 

4.1. de curriculum 

 

4.2. de competenţe 
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5. Condiţii (acolo unde este cazul) 

 

5.1. de desfăşurare a cursului 
 

5.2. de desfăşurare a seminarului/ laboratorului 
 

 
6. Competenţele specifice acumulate 

 

Competenţe 
profesionale 

 

Competenţe 
transversale 

 

 
7. Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenţelor specifice acumulate) 

 
7.1 Obiectivul general 
al disciplinei 

 

7.2 Obiectivele 
specifice 

 

 
8. Conţinuturi 

 
8.1 Curs  Metode de predare Observații 
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Bibliografie  
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8.2 Seminar / laborator  Metode de predare Observații 
   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

Bibliografie  
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9. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptarile reprezentanţilor comunităţii epistemice, 
asociaţiilor profesionale şi angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului 
 

 

 
10. Evaluare 

 
Tip de activitate 10.1. Criterii de evaluare 10.2. Metode de evaluare 10.3. Pondere din nota finală 

10.4. Curs    

 
10.5. Seminar/ laborator    

Oficiu   
10.6. Standard minim de performanţă 

 

 
 
 

 

Data completării:   Semnătura titularului de curs:           Semnătura titularului de seminar: 

.........................   ..................................................           ..................................................... 

 

Data avizării în departament                    Semnătura directorului de departament 

         .........................                      ............................................................ 
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	71 Obiectivul general al disciplinei: Acest curs analizează modalitatea în care partidele politice, liderii acestora și candidații realizează campaniile electorale  și  are două obiective generale: 1) să explice logica și mecanismele utilizării campaniilor electorale și 2) să ilustreze modalitatea în care partidele politice și politicienii pot utiliza diverse elemente adiacente pentru a-și transmite mesajele către alegători.
	72 Obiectivele specifice: La finalul cursului, studenții vor ști să:- identifice modalitățile de campanie electorală din perioada contemporană;- utilizeze teorii și concepte pentru analiza alegerilor și campaniilor electorale;- realizeze analize empirice cu ajutorul datelor colectate;- prezinte rezultatele analizei într-o lucrare de cercetare                                                                                                                                                                              
	81 CursRow1: Sisteme electorale (I): logică și tipologie                                                     
	81 CursRow2: Sisteme electorale (II): efecte                                                             
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	Bibliografie: • Erik S. Herron, Robert J. Pekkanen, and Matthew S. Shugart, The Oxford Handbook of Electoral Systems, Oxford: Oxford University Press, 2018. • Susan E. Scarrow, Paul D. Webb, and Thomas Poguntke, Organizing Political Parties: Representation, Participation, and Power, Oxford: Oxford University Press, 2017.• Herron, Erik S., Robert J. Pekkanen, and Matthew S. Shugart. 2018. “Terminology and Basic Rules of Electoral Systems.” In The Oxford Handbook of Electoral Systems, eds. Erik S. Herron, Robert J. Pekkanen, and Matthew S. Shugart. Oxford: Oxford University Press, 1–20.• Gallagher, Michael, and Paul Mitchell. 2018. “Dimensions of Variation in Electoral Systems.” In The Oxford Handbook of Electoral Systems, eds. Erik S. Herron, Robert J. Pekkanen, and Matthew S. Shugart. Oxford: Oxford University Press, 23–40.• Scarrow, Susan E., and Paul D. Webb. 2017. “Investigating Party Organization Structures, Resources, and Representative Strategies.” In Organizing Political Parties: Representation, Participation, and Power, eds. Susan E. Scarrow, Paul D. Webb, and Thomas Poguntke. Oxford: Oxford University Press, 1–27• Webb, Paul D., and Dan Keith. 2017. “Assessing the Strength of Party Organizational Resources: A Survey of the Evidence from the Political Party Database.” In Organizing Political Parties: Representation, Participation, and Power, eds. Susan E. Scarrow, Paul D. Webb, and Thomas Poguntke. Oxford: Oxford University Press, 31–61.• Nai, Alessandro. 2020. “Going Negative, Worldwide: Towards a General Understanding of Determinants and Targets of Negative Campaigning.” Government and Opposition 55(3): 430–455.• Nulty, Paul, Yannis Theocharis. Sebastian Adrian Popa, Olivier Parnet, and Kenneth Benoit. 2016. “Social Media and Political Communication in the 2014 Elections to the European Parliament.” Electoral Studies 44: 429–444.• Meyer, Thomas M., Martin Haselmayer, and Markus Wagner. 2020. “Who Gets into the Papers? Party Campaign Messages and the Media.” British Journal of Political Science 50(1): 281–302.• Fridkin, Kim L., and Patrick J. Kenney. 2011. “The Role of Candidate Traits in Campaigns.” The Journal of Politics 73: 61–73.• Garzia, Diego. 2017. “Personalization of Politics Between Television and the Internet: Leader Effects in the 2013 Italian Parliamentary Election.” Journal of Information Technology & Politics 14(4): 403–416.• Waisbord, Silvio, and Adriana Amado. 2017. “Populist Communication by Digital Means: Presidential Twitter in Latin America.” Information, Communication & Society 20(9): 1330–1346.
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	fill_14: Pentru nota 5 studentul trebuie să demonstreze că este capabil să analizeaze (la un nivel minim) modalitatea în care partidele politice, liderii acestora și candidații realizează campaniile electorale.
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	numar credite: 5
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	competente profesionale: •  Sunoaşte principalele categorii de electorat; cunoaşte strategiile de segmentare a electoratului; diferenţiază tipurile de campanii electorale.• Interpretează comportamentul electoratului prin analiza datelor existente sau produse.
	competente transversale: • Imaginează exemple concrete de cercetare/investigare a unor aspecte ale campaniilor electorale.• Dezvoltă capacitatea de a gândi critic și de a analiza diferite situații teoretice și practice.
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