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Comunicaresi relatii publice

1. Date despre program

1.1. Institutia de Invatamant superior Universitatea Babes-Bolyai Cluj-Napoca
1.2. Facultatea Facultatea de Istorie si Filosofie

1.3. Departamentul Studii Internationale si Istorie Contemporana
1.4. Domeniul de studii Stiinte politice

1.5. Ciclul de studii Licenta

1.6. Programul de studii / Calificarea Studiide securitate

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea disciplinei Comunicaressi relatii publice

2.2. Titularul activitatilor de curs Prof.dr. ValentinaPricopie

2.3. Titularul activitatilor de seminar drd. lonut Moldovan

2.4. Anul de studiu I 2.5. Semestrul 1 gQg.lJa:PeUI de EX. ngmI:ﬁ%IeTu' DD
3.  Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1. Numar de ore pe saptamana 3 | Dincare 3.2.curs |2 Din care 3.3. seminar/ laborator 1

3.4. Total ore din planul de invatamant | 42 | Din care 3.5. curs |28 Din care 3.6. seminar/ laborator 14

Distributia fondului de timp ore

Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 20

Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 20

Pregatire seminarii/ laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 20

Tutoriat 20

Examinari 3

Alte activitatic.......ooeuvennnn.

3.7. Total ore studiu individual 83

3.8. Total ore pe semestru 125

3.9. Numarul de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum Nu estecazul

4.2. de competente Nu estecazul




5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului Nu estecazul

5.2. de desfagurare a seminarului/ laboratorului  |Nu estecazul

6. Competentele specifice acumulate

Competente
profesionale

« Aplicarea fundamentelor teoriilor sociale si politice in intelegerea, analizarea si eval uarea organizirii
socio-politice

- Utilizarea adecvata Tn comunicarea profesionala a conceptelor de baza din domeniul studiilor de securitate;

- Aplicarea conceptelor fundamentale din stiintele politice in descrierea si explicarea unor evenimente sau
procese specifice securitatii;

- Analiza unei situatii date prin aplicarea unor principii, teorii si metode fundamentale din domeniul stiintelor
politice.

Competente
transversale

 Gestionarea informatiilor specifice rezolvarii sarcinilor complexe in context (receptarea, transmiterea,
prelucrarea, stocareainformatiilor in documente de profil), inclusiv prin utilizarea la nivel avansat a unei
limbi de circulagie internationala si la nivel mediu sau avansat aunel adoualimbi straine;

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general
al disciplinei

Sa aplice fundamentele teoriilor de comunicare;

7.2 Obiectivele
specifice

Sa utilizeze adecvat conceptele debaza specifice teoriilor de comunicare;

Sa recurga ladescriereasi andiza studiilor de caz prin prelucrarea continutului documentelor de
profil;

Sa utilizeze corect limbgul de specialitate.

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de predare | Observatii
Introducere in domeniul comunicarii publicitare, agentia de publicitate| Prelegerezanalizaexplicarez
Mixul demarketing(l-11) Prelegereaanalizaexplicares
Mixul demarketing(l-11) Prelegereaanalizaexplicares
Notiunea deimagine (I-11) Prelegereaanaliza explicares
Notiunea deimagine (I-11) Prelegereanalizaexplicarea




Pazitionarea (1-11) Prelegereaanaliza explicare:
Pazitionarea (1-11) Prelegereaanaliza explicare:
Strategia publicitara (I-11) Prelegereagnalizaexplicare:
Strategia publicitara (I-11) Prelegereaanaliza explicare:
Planificarea publicitara (I-11) Prelegereaanaliza explicare:
Planificarea publicitara (1-11) Prelegerezanaliza explicare:
Elementeleeampaniepublicitare(l-1) Prelegereaanaliza explicare:
Elementelecampaniepublicitare(l-11) Prelegerezanaliza explicare:
Recapitulare Prelegereaanaliza explicare:
Bibliografie

Balaban, Delia Cristing, Publicitatea de la planifi carea strategica laimplementarea media, Polirom,
lasi, 2009.

Frey, Siegfried,Die MachtdesBildes,VerlagHansHuber,Bern,1999.

Kroeber-Riel Werner,Bildkommunikation VerlagVahlen,Minchen,1996.

Petre, Dan si Dragos Iliescu, Psihologia reclamei, comunicare.ro, 2006.
PetrescuDaciniaCrina, Creativitatesi investigaran Publicitate CarpaticaCluj-Napoca2002.

Russel,ThomasLane,Ronald,Manualde publicitate,EdituraTeora,2002.




8.2 Seminar / laborator

Metode de predare

Observatii

Aspecte administrative. Cerintele seminarului. Notiuni introductive

Expunerea

Introducere Tn domeniul comunicarii publicitare

Analiza,argumentarea@xpuneree

Mixul de marketing si submxul publicitar (1-11)

Analiza,argumentareaxpuneree

Exemplepractice

Mixul demarketing si submxul publicitar (1-11)

Analiza,argumentareaxpunerez

Exemplepractice

Conceptuldeimagine(l-11)

Analiza,argumentareaxpunerez

Conceptudeimagine(l-11)

Analiza,argumentarea@xpuneree

Realizareainor profile bipolare

Comportament pozitionare (I-11)

Analiza,argumentarea@xpuneree

Realizarea unorexercitii

Comportament poztionae (I-11)

Analiza,argumentareaxpuneree

Campania publicitara (I-1V)

Analiza,argumentareaxpunerez

Campania publicitara (I-1V)

Analiza,argumentareaxpunerez

Campania publicitara (I-1V)

Analiza,argumentareaxpuneree

Campania pubilicitara (I-1V)

Analiza,argumentarea@xpuneree

Recapitulare

Analiza,argumentareaxpunerez

Recapitulare

Analiza,argumentareaxpunerez

Bibliografie




9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunititii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

» Continuturile discipling au fog elaborate in deplina conformitate cu lucrarile de specialitate, publicate in tara
sau in strainatate.

* Temele abordae pe parcursul cursurilor si seminarilor formeaza obiectul dezbaterilor academice Tn cadrul
institutiilor de profil, precum i Tn cadrul diverselor conferinte nationale sau internationale.

10. Evaluare

Tip de activitate 10.1. Criterii de evaluare 10.2. Metode de evaluare | 10.3. Pondere din nota finala
Tnsusireainformatiilor aferente Exameroral
10.4. Curs cursului i bibliografiei obligatorii. 50%

Evaluarea activitatii individude | Interventii individuale,
de seminar peparcursul elaborare de referate 50%
Tntregului semestru

10.5. Seminar/ laborator

Oficiu 0

10.6. Standard minim de performanta

Tnsusireainformatiilor aferente cursului si bibliografiei obligatorii.

Data completarii: Semnatura titularului de curs: Semnatura titularului de seminar:

Data avizarii Tn departament Semnatura directorului de departament
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	25 Semestrul: 1
	26 Tipul de evaluare: EX.
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Nu este cazul 

	71 Obiectivul general al disciplinei: Să aplice fundamentele teoriilor de comunicare;
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Să utilizeze corect limbajul de specialitate.
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