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FISA DISCIPLINEI
1. Date despre program
1.1. Institutia de invatamant superior Universitatea Babes-Bolyai, Cluj-Napoca
1.2. Facultatea Facultatea de Istorie si Filosofie
1.3. Departamentul Comunicare si relatii publice/ Studii

internationale si istorie contemporana

1.4. Domeniul de studii Stiinte politice, administratie publica si

comunicare/ Istorie

1.5. Ciclul de studii Master
1.6. Programul de studii/ Calificarea Publicitate/ Istorie memorie, oarlitate in secolul
al XX-lea

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea disciplinei Istoria media si a publicitatii

2.2. Titularul activitatilor de curs Conf. dr. Ionut Costea

2.3. Titularul activitatilor de seminar Conf. dr. Ionut Costea

2.4. Anul de studiu | II | 2.5. Semestrul | 2.6. Tipul de E

evaluare

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)
3.1 Numar de ore pe saptdmana 3 Din care: 3.2 curs | 2 3.3 seminar/laborator | 1
3.4 Total ore din planul de invatamant| 42 | Din care: 3.5 curs | 28 | 3.6 seminar/laborator | 14
Distributia fondului de timp: ore
Studiul dupd manual, suport de curs, bibliografie si notite 10
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 35
Pregétire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 20
Tutoriat 14
Examinari 4
Alte activitati: ..................
3.7 Total ore studiu individual 83
3.8 Total ore pe semestru 125
3.9 Numarul de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)



4.1. de curriculum

e Nu este cazul

4.2. de competente

e Nu este cazul

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului .

5.2. de desfasurare a seminarului/ laboratorului .

6. Competentele specifice acumulate

Competente
profesionale

e Capacitatea de analiza
e C(Creativitate
Lucrul in echipa

Compe-
tente
Transve

e  Spirit critic
Spirit civic
e Etica profesionala

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul
general al disciplinei

Cunoasterea evolutiei istoriei publicitatii in cultura moderna si contemporana

7.2 Obiective
specifice

Definirea conceptelor si domeniului istoriei publicitatii

Cunoasterea surselor pentru istoria publicitatii (literare, memorialistica,
site-uri)

Directii de cercetare in istoria publicitatii

.....

8. Continuturi

8.1 Curs

Metode de Observatii
predare

1. Introducere:

lucram?

De
universitar de istoria publicitatii? Ce
fel de istorie a publicitatii? Cum

ce un curs | Prelegere

2. De ce sd studiem istoria publicitatii? | Prelegere
Putem reduce istoria publicitatii la
fenomenele “americanizarii” si
”modernizirii”? In ce masura trecutul
publicitatii contribuie la formarea
prezentului in acest domeniu? Poate
intelegerea profunda a istoriei
publicitdtii sa ne ajute sa pricepem
semnificatia si practicile publicitatii




din secolul XXI?

Directii  de  cercetare:  istorie
culturala, viata cotidiana, istoria
ideilor si ideologieiilor

Prelegere

Surse si metode de cercetare in
istoria publicitatii.

Dezbatere

Inceputurile  publicitdtii  modern:
Noua cultura a  consumului,
consumatorul ideal, publicitatea ca
motor al modernizarii.

dezbatere

Publicitatea interbelica:
caracteristicile  epocii; moda,
culoare, stil; automobil si
publicitate;influenta odernismului
in  publicitate;  radioul = si
publicitatea; Marea Crizd si
influenta  asupra  publicitatii;
publicitate si razboi;
reprezentanti: Stirling Getchell,
Raymond Rubicam, Bernice Fitz-
Gibbon; publicitatea europeana:
Michelin, Domizlaff.

Dezbatere

Publicitate in anii 50 ai secolului al
XX-lea: caracteristicile publicitatii,
segmentarea  pietei,  cercetdrile
motivationale, rolul TV;
reprezentanti (Rosser Reeves, Leo
Burnett, David Ogilvy).

Dezbatere

Publicitate si Totalitarism :
fascismul si nazismul

Dezbatere

Publicitate in socialism. Studiu de
caz Romania.

Dezbatere

10.

Revolutia creativa in publicitate :
context socio-cultural,
carcateristicile publicitatii,
reprezentanti.

Dezbatere

11.

Publicitatea la sfarsitul secolului al
XX-lea.

Dezbatere

12.

Publicitate si culturd globala:
revolutia comunicarii, geografia
publicitatii contemporane.

Dezbatere

13.

Publicitate cultura vizuala,
subcultura, identitate de gen.

Dezbatere

14.

Concluzii

Dezbatere

8.2 Seminar/laborator

Metode de predare

Observatii

1.

ntroducere. Prezentare obiect,
tematica, istoria publicitatii ca
istorie culturala.

Izvoare : memorialistica

Proiect in echipa

Izvoare : site-uri

Proiect in echipa




4. Propaganda si publicitate. Proiect in echipa
Institutionalizarea publicitatii.

5. Taramul fagaduintei. Publicitatea | Proiect in echipa
in SUA (1920-1940)

6. Taramul fagaduintei. Publicitatea | Proiect in echipa
in SUA. (1950-1965)

7. Revolutia creativa in publicitate | Proiect in echipa

8. Publicitatea in Europa: Marea Proiect in echipa
Britanie

9. Publicitatea in Europa: Franta Proiect in echipa

10. Publicitatea in Europa de Est Proiect in echipa

11. Publicitatea in Europa de Est: Proiect in echipa
cazul Romaniei

12. Publicitate si globalizare Proiect in echipd

13. Publicitate si cultura vizuala Proiect in echipd

14. Publicitate si identitate de gen Proiect in echipa

Bibliografie
Izvoare

Antologie de texte despre publicitate, editie de Cezar Tabarcea, Alexandra Craciun,
Bucuresti, 2003.

Petre Barbu, Primul an de publicitate, Bucuresti, 2013.

Denis Higgins, Cum se scrie in publicitate, Bucuresti, 2013.

Claude C. Hopkins, Viata mea in publicitate, Buc., 2007.

David Ogilvy, Ogilvy despre publicitate, Buc., 2001.

Idem, Confesiunile unui om de publicitate, Buc., 2009.

J. Seguela, Un fiu al publicitatii, Buc., 2008.

Advertising Age alete site-uri utile pentru istoria publicitatii.

Literatura de specialitate

a) Istoria generala a publicitatii

Fowels, Jib, Advertising and Popular Culture, Sage Publications, Thousand Oaks, London,
New Delhi, 1996.

Juliann Sivulka, Soap, Sex, and Cigarettes: A Cultural History of American Advertising, ed.
a II-a, Wadsworth, 2011.

Pamela E. Swett. S. Jonathan Wiese, Advertising in Twentieth-Century Germany, Duke
University Press, Durham, London, 2007.

M. Tungate, Ad-Land. Istoria universala a publicitatii, Humanitas, Bucuresti, 2012.

James B. Twitchel, Twenty AdsThat Shook the World, New Y ork, 2000.

Viranyi Péter, Té6bb mint reklamtérténelem, Budapest, 2014.

b) Istoria publicititii in Romania

Cornel Craciun, Cultura si reclama in Transilvania interbelica, Cluj-Napoca, 1998.
Marian Petcu, Istoria jurnalismului si a publicitatii in Romdnia, lasi, 2007.

Idem, O istorie ilustratd a publicitatii romdnesti, Bucuresti, 2002.

Marian Petcu (coord.), Studii de istoria publicitatii, Bucuresti, 2015.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii
epistemice, asociatiilor profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent
programului




specifice necesare intr-o agentie de publicitate

Prezentarea literaturii contemporane, dezvoltarea competentelor si abilititilor generale si

10. Evaluare

Tip de activitate 10.1. Criterii de evaluare 10.2. Metode | 10.3. Pondere

de evaluare | din nota finald
10.4. Curs Eseu bibliografic Scris 20%
10.5. Seminar/ Prezentare proiect in echipa Colocviu 80%
laborator Redactarea proiectului in echipa

10.6. Standard minim de performanti

* Nota 5 (cinci) Eseu bibliografic, prezentarea proiectului in echipa

Data completarii:

24 martie 2020 ...

Data avizarii in catedra

Semnatura titularului de curs:

Semnatura titularului de seminar:



