FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de invatamant UNIVERSITATEA BABES-BOLYAI CLUJ-NAPOCA
superior

1.2 Facultatea FACULTATEA DE ISTORIE SI FILOSOFIE

1.3 Departamentul FILOSOFIE

1.4 Domeniul de studii FILOSOFIE

1.5 Ciclul de studii MASTERAT

1.6 Programul de studiu / FILOSOFIE, CULTURA, COMUNICARE /
Calificarea MASTER IN FILOSOFIE

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei ‘ Teorii ale comunicarii

2.2 Titularul activitatilor de curs Lector Dr. Asociat Schussler Aura-Elena

2.3 Titularul activitatilor de seminar Lector Dr. Asociat Schussler Aura-Elena

2.4 Anul de studiu 2.5 Semestrul | 2 |2.6. Tipul de E |2.7 Regimul Op.
evaluare disciplinei

2.5 Codul disciplinei HMR 2201

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptdmana 4 Din care: 3.2 curs | 2 3.3 seminar/laborator | 2
3.4 Total ore din planul de invatdmant] 56 | Din care: 3.5 curs | 28 | 3.6 seminar/laborator | 28
Distributia fondului de timp: ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 15
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 15
Pregétire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 40
Tutoriat 28
Examinari 4
Alte activitati: ..................

3.7 Total ore studiu individual 70 conv.

3.8 Total ore pe semestru 56 fiz. (154 conv.)

3.9 Numarul de credite 7

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum .

4.2 de competente .

5. Conditii (acolo unde este cazul)

‘ 5.1 De desfasurare a ‘ * Prezenta la orele de curs nu este obligatorie. Prezentarea la examen nu




cursului

este conditionatd de numar minim de prezente.

5.2 De desfasurare a * Activitatea la seminar este obligatorie. Seminarele pierdute se pot
seminarului/laboratorului recupera.

6. Competentele specifice acumulate

Competente profesionale

Cl1.1 Aprofundarea domeniului de cunoasterea a teoriilor si orientdrilor metodologice
actuale din filosofia limbajului, filosofia culturii, filosofia comunicarii, legate de
fenomenele si practicile socio-culturale intr-un cybercapitalism cybertehnologic al
prezentului

C1.5 Identificarea si descrierea principiilor si metodelor cercetarii in filosofie, aplicate
noilor modele/mijloace de comunicare modelate de emergenta tehnologicd, in domeniul
inteligentelor artificiale, a realitatii virtuale sau a realitatii augmentate

C2.2 Explicarea si interpretarea particularitatilor practicilor de comunicare postmoderne si
in curs de globalizare, in raport cu cele contemporane supuse tehnologizarii si digitalizarii
din spatiul virtual

C2.4 Evaluarea critica si constructiva a modalitatilor, limitelor si dificultatilor de realizare
a comunicarii in diferite limbaje

C4.3 Identificarea si utilizarea cerintelor generale ale regulilor de comunicare
directa/indirectd si comunicare media, si recunoasterea caracterului etic sau non-etic al
diverselor forme de comunicare

Competente
transversale

CT.1 Abordarea in mod realist si prin argumentare atit teoreticd, cat si practica a unor
situatii-problema cu grad ridicat de dificultate in vederea solutionarii lor eficiente

CT.2 Gestionarea de activitdfi sau proiecte profesionale complexe, prin asumarea
responsabilitatii in luarea deciziilor intr-o echipa multidisciplinara

CT.3 Autogestionarea activitatilor de dezvoltare profesionala proprie si exersarea
autonomiei personale 1n conditii de studiu si de munca imprevizibile

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor acumulate)

7.1 Obiectivul general al e Cursul urmareste sa dezvaluie mizele lingvistice, sociale, filosofice,

disciplinei

culturale si tehnologice ale comunicarii, Intr-un context — modern,
postmodern, globalizat si tehnologizat — care analizeaza intr-un cadru
interdisciplinar si transdisciplinar, metodele de gestionare, teoretizare,
aplicare si organizare a stiintei comunicarii si ale filosofiei limbajului.
Pornind de la o filosofie, fenomenologie si antropologie a
limbajului/comunicarii, trecand prin teoriile  generale ale
structuralismului si ale semioticii, prin teoriile habermasiene si cele ale
Cercului Lingyvistic de la Praga sau cele ale Scolii de la Palo Alto,
cursul are ca scop evidentierea caracterului normativ, filosofic, etic sau
axilogic, pe care domeniul comunicarii 1-a insusit de-a lungul timpului.
In acest context, industria comunicarii, industria culturii si societatea
tehnologica, fac obiectul fenomenului de reciclare a valorilor, 1n
postmodernitate, la care se adauga necesitatea decriptarii inteligentei si
a limbajul artificial, intr-un cybercapitalism cybertehnologic al
prezentului.




7.2 Obiectivele specifice

Perceperea/intelegerea dinamicii tehnologice, survenite odatd cu
sfarsitul modernitatii si al colonialismului, urmata de o augmentare a
societatii informatiei si a stiintei comunicarii, Tn postmodernitate,
alaturi de particularitatile si consecintele modelelor si proceselor de
comunicare, din ce in ce mai performante din punct de vedere
tehnologic si relational, in contemporaneitate — sub auspiciul
inteligentelor artificiale, a realitatii virtuale si al realitatii augmentate
Utilizarea In mod adecvat a teoriilor, epistemelor si a conceptelor din
filosofiei comunicdrii si al limbajului

Perceperea  dimensiunii  sociale a comunicarii, pluralitatea
consecintelor impunerii ei si necesitatea abordarii inter-
transdisciplinare a practicilor comunicarii

Intelegerea necesitatii unei perspective filosofice a teoriilor
comunicarii — intr-o culturd construitd in jurul unei dialectici a
mijloacelor de comunicare de masa, a culturii media si a cyberculturii
— desacralizatd de tautologia culturii de consum

in‘;elegerea evolutiei teoriilor comunicdrii §i a schimbarilor de
paradigmd  survenite 1n  modernitate, postmodernitate i
contemporaneitate

Intelegerea si descrierea particularititilor §i a consecintele
concrete/practice, ale diferitelor modele ale comunicarii

Aplicarea practica si teoretica a diferitelor concepte, teorii, modele si
metode de comunicare

8. Continuturi

8.1 Curs

Metode de predare Observatii

1-2. INSTRUMENTE CONCEPTUALE / -curs interactiv cu Prezentarea generala a

INTRODUCERE

O incursiune 1ntr-o filosofie a limbajului prelegere concepte, ideologii)

fundament de cursului (problematizare,

3. O incursiune intr-o filosofie a comunicarii -curs interactiv cu

fundament de
prelegere

4. Despre — Teorii si Stiinte ale comunicarii -curs interactiv cu

fundament de
prelegere si analiza
de text

5. Comunicarea — de la informatie, la relationare -curs interactiv cu

fundament de
prelegere si studiu de
caz

6. Postmodernismul si societatea comunicarii -curs interactiv cu

fundament de
prelegere

7. O interpretare postmoderna a unei societati a -curs interactiv cu

comunicarii

fundament de
prelegere

8. Simulacrul si comunicarea culturii de masa -curs interactiv cu

fundament de
prelegere

9. Cultura de consum si Industria Culturii -curs interactiv cu

fundament de
prelegere




10. Manipularea in cultura media -curs interactiv cu
fundament de
prelegere si
prezentari multimedia
-discutii pe baza unor
exemple

11. Comunicarea politica -curs interactiv cu
fundament de
prelegere si
prezentari multimedia
-discutii pe baza unor
exemple

12. Comunicarea si spatiul virtual -curs interactiv cu
fundament de
prelegere si
prezentari multimedia
-discutii pe baza unor
exemple

13. Comunicarea si inteligentele artificiale -curs interactiv cu
fundament de
prelegere si
prezentari multimedia
-discutii pe baza unor

exemple
14. Comunicarea intr-un cybercapitalism -curs interactiv cu
cybertehnologic fundament de

prelegere si
prezentari multimedia
-discutii pe baza unor
exemple

Bibliografie

Adorno, Theodor W., The culture industry: Selected Essays on Mass Culture, Publisher: Routledge USA,
2001

Baudrillard, Jean, Simulacre si simulare, Editura Idea, Cluj, 2008

Baudrillard, Jean, Celalalt prin sine insusi, Editura Casa Cartii de Stiinta, 1997

Biocca, Frank & Levy, Mark R. (Editors), Communication in the Age of Virtual Reality, Routledge, USA,
1995

Breton, Philippe, Manipularea cuvdntului, lasi, Institutul European, 2006

Jean, Baudrillard, Societatea de consum: mituri §i structuri, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2005
Chomsky, Noam & Piaget, Jean, Teorii ale limbajului. Teorii ale invatarii, Editura Politicd, Bucuresti, 1988,
pp- 199-224

Castells, Manuel & Haraway, Donna, Cyberculture Theorists, Edited by David Bell, Routledge, USA, 2007
Duck, Steve, Relatiile Interpersonale. A gandi, a simti, a interactiona, Editura Polirom, Iasi, 2000
DeFleur, Melvin L., Teorii ale comunicarii de masa, Editura Polirom, Iasi 1999

Domenach, Jean-Marie, Propaganda politica, Editura Institutul European, lasi, 2004

Eco, Umberto, Apocaliptici §i integrati. Comunicatii de masa si teorii ale culturii de masa, Editura Polirom,
Tasi, 2008

Eden, Amnon H., et all, Introduction to: Singularity Hypotheses: A Scientific and Philosophical
Assessment, in Singularity Hypoteses. A Scientific and Philosophical Assessement, Edited by Amnon H.
Eden, Eric Steinhart, David Pearce and James H. Moor, Issue IX, 2012, Speringer




Eldred, Michael, The Digital Cast of Being. Metaphysics, Mathematics, Cartesianism, Cybernetics,
Capitalism, Communication, Ontos Verlag, Frankfurt 2009

Fiske, John, Introducere in stiintele comunicarii, Editura Polirom, Iasi, 2003

Flusser, Vilém, Writings, University of Minnesota Press, London, 2002

Goffman, Erving, Viata cotidiana ca spectacol, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2003

Gerstlé, Jacques, Comunicarea politica, Editura Institutul European, Iasi, 2002

Habermas, Jurgen, The Theory of Communicative Action — Lifeworld and system: a critique of functionalist
reason, Vol. 2, Beacon Press, Boston, 1987

Heim, Michael, The Metaphysics of Virtual Reality, Oxford University Press, New York, 1993

Horkheimer, Max & Adorno, Theodor W., Dialectic of Enlightenment: Philosophical Fragments, Stanford
University Press, USA, 2002

Jakobson, Roman, ,,Closing Statement: Linguistics and Poetics”, in Style in Language, Edited by. Thomas
A. Sebeok. Published jointly by The Technology Press of Massachussetts Institute of Techtology and John
Wiley & Sons, Inc., New York . London

Lipovetsky, Gilles, Fericirea paradoxala. Eseu asupra societatii de hiperconsum, Editura Polirom, lasi,
2007

Lyotard, Jean-Francois, Conditia Postmodernd. Raport asupra cunoasterii, Editura Babel, Bucuresti, 1993
Locke, John, Eseu asupra intelectului omenesc, Vol. II, Cartea III, Editura Stiintificd si Enciclopedica,
Bucuresti

McLuhan, Marshall, Understanding Media. The Extensions of Man, (Part I, The Medium is the Message),
MIT Press, 1994, UK

McNair, Brian, An Introduction to Political Communication, Routledge, 2011

Merleau-Ponty, Maurice, The Prose of the World, Northwestern University Press, 1973

Miege, Bernard, Societatea cucerita de comunicare, Editura Polirom, Iasi, 2000

Platon, Opere, Vol. Ill. Cratylos, Editura Stiintifica si Enciclopedica, Bucuresti, 1978

Searle, John R., Realitatea ca proiect social, Editura Polirom, Iasi, 2000

Vattimo, Gianni, Societatea transparenta, Editura Pontica, Constanta, 1995

Vattimo, Gianni, Sfarsitul modernitatii, Editura Pontica, Constanta, 1993

Watzlawick, Paul, Janet Beavin Bavelas, Don D. Jackson, Comunicarea umana. Pragmaticad, paradox §i
patologie, Editura Trei, Bucuresti, 2014

Wittgenstein, Ludwig, Cercetari filozofice, Editura Humanitas, Bucuresti, 2013

8.2 Seminar / laborator Metode de predare Observatii
1-2. Seminar introductiv -Stabilirea -prezentarea metodologiei de
O incursiune intr-o filosofie a limbajului metodologiei lucru si a livrabilelor;
-analiza si interpretare | -prezentarea activitatii de
de text la dezbateri pe seminar
baza bibliografiei - stabilirea normelor
propuse organizatorice
3. O incursiune Intr-o filosofie a comunicarii -analiza si interpretare

de text la dezbateri pe
baza bibliografiei
propuse

4. Despre — Teorii si Stiinte ale comunicarii -analiza si interpretare
de text la dezbateri pe
baza bibliografiei
propuse

5. Comunicarea — de la informatie, la relationare -analiza si interpretare
de text la dezbateri pe
baza bibliografiei
propuse

6. Postmodernismul §i societatea comunicarii -analiza si interpretare
de text la dezbateri pe
baza bibliografiei




propuse

7. O interpretare postmoderna a unei societati a -analiza si interpretare

comunicarii de text la dezbateri pe
baza bibliografiei
propuse

8. Simulacrul si comunicarea culturii de masa -seminar interactiv pe

baza de discutii
-comentariu text,
dezbatere

9. Cultura de consum si Industria Culturii -analiza si interpretare
de text la dezbateri pe
baza bibliografiei
propuse

10. Manipularea 1n cultura media -seminar interactiv pe
baza de discutii
-comentariu text,
dezbatere

11. Comunicarea politica -seminar interactiv pe
baza de

discutii / prezentari
multimedia
-comentariu text,
dezbatere

12. Comunicarea si spatiul virtual -seminar interactiv pe
baza de

discutii / prezentari
multimedia
-comentariu text,
dezbatere

13. Comunicarea si inteligentele artificiale -seminar interactiv pe
baza de

discutii / prezentari
multimedia
-comentariu text,
dezbatere

14. Comunicarea Intr-un cybercapitalism -seminar interactiv pe
cybertehnologic baza de

discutii / prezentari
multimedia
-comentariu text,
dezbatere

Bibliografie

1-2.

-Platon, Opere, Vol. III. Cratylos, Editura Stiintifica si Enciclopedica, Bucuresti, 1978, pp. 251-330
-Ludwig Wittgenstein, Cercetari filozofice, Editura Humanitas, Bucuresti, 2013, pp. 99-127

3.
-John Locke, Eseu asupra intelectului omenesc, Vol. 1I, Cartea IIl, Editura Stiintificad si Enciclopedica,
Bucuresti, 1961, pp. 7-26

-Maurice Merleau-Ponty, The Prose of the World, Northwestern University Press, 1973,

pp- 3-9

4.

-Vilém Flusser, Writings, 1. What is communication?; 2. On the Theory of Communication, University of
Minnesota Press, London, 2002, pp. 3-21




-John Fiske, Introducere in stiintele comunicarii, Editura Polirom, Iasi, 2003, pp. 15-41

-Roman Jakobson, ,,Closing Statement: Linguistics and Poetics”, in Style in Language, Edited by. Thomas
A. Sebeok. Published jointly by The Technology Press of Massachussetts Institute of Techtology and John
Wiley & Sons, Inc., New York . London. pp. 351-377

S.

-Erving Goffman, Viata cotidiana ca spectacol, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2003 , pp. 29-45

-Steve Duck, Relatiile Interpersonale. A gdndi, a simti, a interactiona, Editura Polirom, lasi, 2000, pp. 13-
34

-Paul Watzlawick, Janet Beavin Bavelas, Don D. Jackson, Comunicarea umana. Pragmatica, paradox si
patologie, Editura Trei, Bucuresti, 2014, pp. 53-79

6.

-Gianni Vattimo, Societatea transparenta, Editura Pontica, Constanta, 1995, pp. 5-34

-Gianni Vattimo, Sfarsitul modernitatii, Editura Pontica, Constanta, 1993, pp. 111-180

-Jean-Francois Lyotard, Conditia Postmoderna. Raport asupra cunoasterii, Editura Babel, Bucuresti, 1993,
pp- 15-40

7.
-Bernard Miege, Societatea cucerita de comunicare, Editura Polirom, Iasi, 2000, pp. 20-28; pp. 66-86
-Umberto Eco, Apocaliptici si integrati. Comunicatii de masa si teorii ale culturii de masa, Editura Polirom,
Tasi, 2008, pp. 43-77

-Jurgen Habermas, The Theory of Communicative Action — Lifeworld and system: a critique of functionalist
reason, Vol. 2, Beacon Press, Boston, 1987, pp. 113-119

8.
-Jean Baudrillard, Simulacre si simulare, Editura Idea, Cluj, 2008, pp. 3-38 ; pp. 61-66

-Jean Baudrillard, Celalalt prin sine insusi, Editura Casa Cartii de Stiinta, 1997, pp. 7-21

-Marshall McLuhan, Understanding Media. The Extensions of Man, (Part I, The Medium is the Message),
MIT Press, 1994, UK, pp. 9-30.

9.

-Baudrillard, Jean, Societatea de consum: mituri si structuri, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2005, pp.
61-107

-Theodor W. Adorno, The culture industry: Selected Essays on Mass Culture, Publisher: Routledge USA,
2001, pp. 61-98

-Max Horkheimer & Theodor W. Adorno, Dialectic of Enlightenment: Philosophical Fragments, Stanford
University Press, USA, 2002, pp. 94-137

-Gilles Lipovetsky, Fericirea paradoxala. Eseu asupra societafii de hiperconsum, Editura Polirom, Iasi,
2007, pp. 311-323

10.

-Melvin L. DeFleur, Teorii ale comunicarii de masa, Editura Polirom, lasi 1999, pp. 295-321

-John R. Searle, Realitatea ca proiect social, Editura Polirom, Iasi, 2000, pp. 37-57

-Philippe Breton, Manipularea cuvantului, lasi, Institutul European, 2006, pp. 15-49

11.

-Brian McNair, An Introduction to Political Communication, Routledge, 2011, pp. 3-27

-Jacques Gerstlé, Comunicarea politica, Editura Institutul European, lasi, 2002, pp. 19-45

-Jean-Marie Domenach, Propaganda politica, Editura Institutul European, lasi, 2004, pp. 29-63

12.

-Frank Biocca & Mark R. Levy (Editors), Communication in the Age of Virtual Reality, Routledge, USA,
1995, pp. 15-33

-Michael Heim, The Metaphysics of Virtual Reality, Oxford University Press, New York, 1993, pp. 101-28
13.

-Amnon H. Eden et all, Introduction to: Singularity Hypotheses: A Scientific and Philosophical Assessment,
in Singularity Hypoteses. A Scientific and Philosophical Assessement, Edited by Amnon H. Eden, Eric
Steinhart, David Pearce and James H. Moor, Issue IX, 2012, Speringer, pp. 1-13

-Noam Chomsky, Jean Piaget, Teorii ale limbajului. Teorii ale invatarii, Editura Politica, Bucuresti, 1988,




pp- 199-224
14.

-Michael Eldred, The Digital Cast of Being. Metaphysics, Mathematics, Cartesianism, Cybernetics,
Capitalism, Communication, Ontos Verlag, Frankfurt 2009, pp. 123-135
-Manuel Castells & Donna Haraway, Cyberculture Theorists, Edited by David Bell, Routledge, USA, 2007,

pp. 15-27

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

9 A

*  Continutul cursului este compatibil cu continutul cursurilor predate la nivel ,,graduate” n universitati

de prestigiu din Europa si SUA, precum si cu cerintele comunitatii profesionale

10. Evaluare

Tip activitate

10.1 Criterii de evaluare

10.2 metode de evaluare

10.3 Pondere din
nota finala

10.4 Curs

- Insusirea cunostintelor
predate la curs;

- capacitatea de a opera in
mod corect si adecvat cu
acestea

Evaluarea se va face atit pe
parcursul semestrului cit si
in timpul examinarii finale

- asumarea unei cercetari
documentare proprii n
domeniu;

- insugirea si aplicarea
metodelor de cercetare si
de redactare specifice
filosofiei (analiza de text,
referat, eseu academic)

Eseu academic la sfarsitul
semestrului (sesiune)

60% din nota finala

10.5 Seminar/laborator

- Insusirea cunostintelor
discutate la seminar;

- capacitatea de a opera 1n
mod corect si adecvat cu
acestea

Evaluarea se va face atét pe
parcursul semestrului -
verificare orala - cat si in
timpul examindrii finale

- activitate seminar:
participare activa la
dezbateri, discutii si la
comentariile de text

40% din nota finala

10.6 Standard minim de performanta

* Elaborarea unui eseu academic, de complexitate ridicatd, prin utilizarea metodelor specifice de
analiza, argumentare si criticd filosofica, aldturi de aplicarea corectd a diferitelor concepte si teorii
ale comunicarii/limbajului

* Planificarea si realizarea unor prezentari individuale orale la seminarii (dezbatere, analiza, comentariu

de text)

* Plagiat se va considera orice lucrare care se constatd a fi In proportie de cel putin 30% copiata dintr-o
altd sursd, iar utilizarea plagiatului va determina anularea evaludrii. Orice contestatie a notei obtinute
la examen va trebui Tnsotitd de o cerere din partea studentului pentru reevaluarea lucrarii. Rezultatul
acestei reevaludri se va face de fatd cu studentii in decurs de 2 zile de la data contestatiei.




Data completarii Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar

30 aprilie 2018 Lect. Dr. Asoc. Schussler Aura Lect. Dr. Asoc. Schussler Aura

Data avizarii In departament Semnatura directorului de departament

........................................... Prof. Univ. Dr. Virgil Ciomosg



