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1. Date despre program
1.1. Institutia de Invatdmant superior Universitatea Babes-Bolyai, Cluj-Napoca
1.2. Facultatea Facultatea de Istorie si Filosofie
1.3. Departamentul Studii Internationale si Istorie Contemporana
1.4. Domeniul de studii Istorie
1.5. Ciclul de studii Master
1.6. Programul de studii/ Calificarea Istorie memorie oralitate in secoleul al XX-lea

2. Date despre disciplina
2.1. Denumirea disciplinei Istoria media si a publicitatii
2.2. Titularul activitatilor de curs Conf. dr. Ionut Costea
2.3. Titularul activitatilor de seminar Conf. dr. Ionut Costea
2.4. Anul de studiu | II | 2.5. Semestrul | 2.6. Tipul de E

evaluare

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)
3.1. Nr. de ore pe 3 | Din care 3.2. 2 | Din care 3.3. seminar/ laborator 1
sdptamana curs
3.2. Numairul de credite 7

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum e Nu este cazul

4.2. de competente e Nu este cazul

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului .

5.2. de desfasurare a seminarului/ laboratorului .

6. Competentele specifice acumulate



e (Capacitatea de analiza
e Creativitate
e Lucrul in echipa

Competente
profesionale

e  Spirit critic
e  Spirit civic
e Etica profesionala

b

Compe-
tente
Transve

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul e Cunoasterea evolutiei istoriei publicitatii in cultura moderna si contemporana
general al disciplinei

7.2 Obicctive e Definirea conceptelor si domeniului istoriei publicititii

specifice o Cunoasterea surselor pentru istoria publicitatii (literare, memorialistica,

site-uri)
e Directii de cercetare in istoria publicititii

.....

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de Observatii
predare
1. Cultura publicitatii. Istoria | Prelegere
publicitatii

2. Directii de cercetare: istoria | Prelegere
economicad, institutionala si biografia

3. Directii de cercetare: istorie | Prelegere
culturala, viata cotidiand, istoria
ideilor si ideologieiilor

4. Biografie si istoria publicitatii Dezbatere

5. De la istoria institutiilor la istoria | dezbatere
globala

6. Istoria publicititii ca ‘“agent” al | Dezbatere
modernizarii

7. Publicitate i mass media Dezbatere

8. Publicitate si cultura de consum Dezbatere

9. Publicitate si cultura populara Dezbatere

10. Publicitate, ideologie politicd si | Dezbatere
religie

11. Arta si publicitate Dezbatere

12. Identitati de gen si publicitate Dezbatere

13. Publicitate si viatd cotidiana Dezbatere

14. Concluzii Dezbatere

8.2 Seminar/laborator Metode de predare Observatii

1. ntroducere. Prezentare obiect,
tematica, istoria publicitatii ca




istorie culturala.

2. lIzvoare : memorialistica Proiect in echipa

3. lIzvoare : siteturi Proiect in echipa

4. Propaganda si publicitate. Proiect in echipa
Institutionalizarea publicitatii.

5. Taramul fagaduintei. Publicitatea | Proiect in echipd
in SUA (1920+1940)

6. Taramul fagaduintei. Publicitatea | Proiect in echipd
in SUA. (1950+1965)

7. Revolutia creativa in publicitate | Proiect in echipa

8. Publicitatea in Europa: Marea Proiect in echipa
Britanie

9. Publicitatea in Europa: Franta Proiect in echipa

10. Publicitatea in Europa de Est Proiect in echipa

11. Publicitatea in Europa de Est: Proiect in echipa
cazul Romaniei

12. Publicitate si globalizare Proiect in echipa

13. Publicitate si culturd vizuala Proiect in echipa

14. Publicitate si identitate de gen Proiect in echipa
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9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii
epistemice, asociatiilor profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent
programului

Prezentarea literaturii contemporane, dezvoltarea competentelor si abilititilor generale si
specifice necesare intr-o agentie de publicitate

10. Evaluare

Tip de activitate

10.2. Metode | 10.3. Pondere
de evaluare | din nota finala

10.1. Criterii de evaluare

10.4. Curs

Scris 20%

Eseu bibliografic




10.5. Seminar/
laborator

Prezentare proiect in echipa
Redactarea proiectului in echipa

Colocviu

80%

10.6. Standard minim de performanta

* Nota 5 (cinci) Eseu bibliografic, prezentarea proiectului in echipa




