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1. Date despre program
1.1. Institutia de invitdmant superior Universitatea Babes-Bolyai Cluj-Napoca
1.2. Facultatea Istorie si Filosofie
1.3. Departamentul Studii Internationale si Istorie Contemporana
1.4. Domeniul de studii Relatii Internationale si Studii Europene
1.5. Ciclul de studii Masterat
1.6. Programul de studii/ Calificarea Leadership si comunicare in organizatii
internationale
2. Date despre disciplini
2.1. Denumirea disciplinei Marketing politic
2.2. Titularul activititilor de curs Lect. Dr. Claudin MARIAN
2.3. Titularul activitatilor de seminar Lect. Dr. Claudiu MARIAN
2.4, Anul de studiu I |25 Semestrul | I 2.5, Tigud de Colocviu
evaluare
3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)
3.1 Numdr de ore pe siptdimana | 3 3.2 Din care: curs | 2 3.3 seminar/laborator | 1
3.4 Total ore din planul de 42 | 3.5.Din care: curs | 28 | 3.6. seminar/laborator | 14
invatamant
Distributia fondului de timp: ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 11
Documentare suplimentard in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe 15
teren '
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 28
Tutoriat 28
Examinéri 2
Ale activiBil i -
3.7 Total ore studiu individual 84
3.8 Total ore pe semestru 125
3.9 Numdrul de credite 5




4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum e Nu este cazul

4.2. de competente e Nu este cazul

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfagurare a cursului e Nu este cazul

5.2. de desfasurare a seminarului/ laboratorului e Nu este cazul

6. Competentele specifice acumulate

e Abilitatea de a intelege si de a aplica conceptele generale privind marketingul
politic in campaniile electorale;

e (Capacitatea de a interpreta comportamentul electoratului prin analiza datelor
existente;

o (Capacitatea de a diferentia tipurile de campanii electorale.

Competente
profesionale

e (apacitatea de a imagina exemple concrete de cercetare a unor aspecte ale
campaniilor electorale.

Compe-
tente
Transve

7. Obiectivele disciplinei

7.1 Obiectivul e Dobéndirea de catre studenti a unor abilitdfi practice legate de:

general al disciplinei cercetarea pietei politice, analizd, dezbatere, comunicare, branding,
elemente de campanie electorala.

7.2 Obiective e Familiarizarea studentilor cu cele mai importante notiuni ale

specifice disciplinei;

o Incurajarea gandirii i evaludrii critice din partea studentilor cu privire
la-problemele pe care le ridica marketingul politic;

e Stimularea abilitatilor de analizi a modului de organizare al
campaniilor electorale.

8. Continuturi

Curs si seminar Metode de predare Observatii
1.Notiuni introductive privind | expunerea, argumentarea, prelegerea

marketingul politic

2.Obiectivele campaniei electorale expunerea, argumentarea, prelegerea

3.Cunostintele necesare construirii unei | expunerea, argumentarea, prelegerea
campanii electorale

4.Cunoasterea candidatului expunerea, argumentarea, prelegerea
5.Cunoasterea adversarului expunerea, argumentarea, prelegerea
6.Cunoasterea electoratului expunerea, argumentarea, prelegerea
7.Cunoasterea sistemului electoral expunerea, argumentarea, prelegerea




8. Designul strategiei electorale expunerea, argumentarea, prelegerea
9. Temele campaniei expunerea, argumentarea, prelegerea
10. Mesajul campaniei electorale expunerea, argumentarea, prelegerea
11. Grupuri tintd expunerea, argumentarea, prelegerea
12. Media expunerea, argumentarea, prelegerea
13. Intervale de timp expunerea, argumentarea, prelegerea
14. Evaluarea campaniei electorale expunerea, argumentarea, prelegerca
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9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii
epistemice, asociatiilor profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent
programului

e Disciplina a fost elaborati in concordanta cu lucrérile din domeniu, publicate in tara si strdindtate;

e Unele teme din cadrul cursului cuprind aspecte relevante, ce fac obiectul preocupirilor institutiilor
de profil sau al unor conferinse stiintifice internationale, inclusiv dezbateri in cadrul revistelor de
circulatie internationald

10. Evaluare

Tip de activitate 10.1. Criterii de evaluare 10.2. Metode | 10.3. Pondere
de evaluare | din nota finala
10.4. Curs - cunoasterea tematicii si bibliografiei Examen 70%
- capacitatea de analiza si sintezd Colocviu
10.5. Seminar/ - cunoasterea conceptelor majore in domeniul | Lucrare de 30%
laborator marketingului politic seminar
10.6. Standard minim de performanta
= Nota 5 (cinci)




