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1. Date despre program

1.1. Institutia de Invatamant superior Universitatea Babes-Bolyai Cluj-Napoca

1.2. Facultatea Facultatea de Istorie si Filosofie

1.3. Departamentul Studii Internationale si Istorie Contemporana

1.4. Domeniul de studii Relatii internationale si studii europene

1.5. Ciclul de studii Master

1.6. Programul de studii / Calificarea Leadership si comunicare in organizatii internationale

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea disciplinei SOCIOLOGIE ELECTORALA EUROPEANA

2.2. Titularul activitatilor de curs Dr. SergiuGherghina

2.3. Titularul activitatilor de seminar Lect.dr.ClaudiuMarian

2.4. Anul de studiu 2 2.5. Semestrul 4 gQg.lJa:PeUI de E ngmI:ﬁ%IeTu' DS
3.  Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1. Numar de ore pe saptamana 3 | Dincare 3.2.curs |2 Din care 3.3. seminar/ laborator 1

3.4. Total ore din planul de invatamant | 36 | Din care 3.5. curs |24 Din care 3.6. seminar/ laborator 12

Distributia fondului de timp ore

Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 48

Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 15

Pregatire seminarii/ laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 18

Tutoriat

Examinari 8

Alte activitatic.......ooeuvennnn.

3.7. Total ore studiu individual 89

3.8. Total ore pe semestru 125

3.9. Numarul de credite 5

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum

4.2. de competente




5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului

5.2. de desfasurare a seminarului/ laboratorului

6. Competentele specifice acumulate

Competente
profesionale

* Sunoate prindpdele categorii de electora; cunoate strategiile de
segmentare a electoratului; diferentiaza tipurile de campanii electorde.

* Interpreteaza comportamentul electoratului prin andiza datelor existente sau
produs.

Competente
transversale

* Imagineaza exemple conaete de cercetare/investigare a unoraspecte ale
campaniilor electorde.

* Dezvolta capacitatea dea géndi critic si dea andizadiferite situaii teoretice
si prectice.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general
al disciplinei

Acest curs andizeaza modditateain care partidee politice, liderii acestorasi candidaii realizeaza campaniile electorale si are
doua obiective generale: 1) sa explice logica si mecanismele utilizarii campaniilor electorale si 2) si ilugreze modditateain
care partidele politice si politicienii pot utiliza diverse elemente adiacente pentru a-si transmite mesajele catre alegatori.

7.2 Obiectivele
specifice

Lafindul cursului, studentii vor sti sa:

- identifice modditatile de campanie electorda din perioadacontemporana;

- utilizeze teorii si concepte pentru andiza alegerilor si campaniilor electorae;
- realizezeanalizeempiricecu ajutoruldatelorcolectate;

- prezinterezultateleanalizeiintr-o lucrarede cercetare

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de predare | Observatii
Sisteme electorale (I): logica si tipologie Prelegere interactiva
Sistemeelectoralg(ll): efecte Prelegere interactiva
Partide politice (1): fundgii, tipurn Prelegere interactiva
Partidepolitice (11): organizare Prdegere interactiva
Campanii electorale (1): mecanisme si determinanti Prelegere interactiva




Campaniielectoralgll): Efectelecampaniilomegative Prelegere interactiva
Massmediasi campaniile electorale Prdegere interactiva
Social mediasi campaniile electorale Prdegereinteractiva
Candidati si campanii electorale Preegere interactiva
Partidelepolitice in campaniileelectorale Prelegere interactiva
Comunicare digitala ih campaniile electorale Prelegereinteractiva
Recapitulare si discutii finale Disautii
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» Webb,PaulD., andDanKeith. 2017.“Assessinghe Strengthof PartyOrganizationaResourcesA
Surveyof the Evidencefrom the Political PartyDatabase.Tn OrganizingPolitical Parties:
RepresentatiorRarticipationandPower,eds.Susark. Scarrow,PaulD. Webb,andThomasPoguntke.
Oxford: Oxford University Press31-61.

* Nai, Alessandro2020.“Going Negative Worldwide: Towardsa GeneralUnderstandingf
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“Social MediaandPolitical Communicatiorin the 2014 Electionsto the EuropearParliament.’Electoral
StudiesA4: 429-444.

» Meyer,ThomasM., Martin HaselmayerandMarkusWagner.2020.“Who Getsinto the PapersParty
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* Fridkin, Kim L., andPatrickJ. Kenney.2011.“The Role of CandidateTraitsin Campaigns.The
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» Garzia,Diego.2017."Personalizatiorof Politics BetweenTelevisionandthe Internet:LeaderEffectsin
the2013ltalian ParliamentarElection.” Journalof InformationTechnology& Politics 14(4):403-416.
» Waisbord,Silvio, andAdrianaAmado.2017.“PopulistCommunicatiorby Digital Means:Presidential
Twitter in Latin America.” Information,Communicatior& Society20(9):1330-1346.




8.2 Seminar / laborator Metode de predare | Observatii
Sisteme electorale (1): logica si tipologie Analize, studii de caz
Sistemeelectoralgll): efecte Analize,studii decaz
Patide politice (1): functii, tipuri Analize, studii decaz
Partidepolitice (I1): organizare Analize, studii de caz
Campanii electorale (1): mecanisme si determinanti Analize, studii decaz
Campaniielectoralg(ll): Efectelecampaniilomegative Analize,studii decaz
Massimediasi campaniile electorale Analize,studii decaz
Social mediasi campaniile electorae Analize,studii decaz
Candidati si campanii electorale Analize,studii decaz
Partidelepolitice in campaniileelectorale Analize, studii decaz
Comunicare digitala Tn campaniile electorale Analize, studii decaz
Recapitulare si disautii finale Discutii
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9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunititii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent programului

* Disciplinaafost elaboraa in concordanta cu lucrarile din domeniu, publicate in tara si strainatate;
» Undeteme din cadrul curaului cuprind aspecte relevante, ce fac obiectul preocuparilor ingitutiilor
deprofil sau a unorconferinge stiintifice internationde, indusv dezbateri in cadrul revistelor de

circulatie internationda

10. Evaluare

Tip de activitate 10.1. Criterii de evaluare 10.2. Metode de evaluare | 10.3. Pondere din nota finala
cunoasterea tematicii si bibliografiei Examenscris
10.4. Curs capacitatea de analizi si sintezi 60%
. cunoaterea conceptelor majore Lucrari de seminar
10.5. Seminar/ laborator in domeniul sodologiei 30%
electorale
Oficiu 10%

10.6. Standard minim de performanta

Pentru nota 5 studentul trebuie sa damongdreze ca este capabil si andizeaze (laun nivel minim)
modditateain care patidde politice, liderii acestorasi candid&ii realizeaza campaniile electorae.

Data completarii: Semnatura titularului de curs: Semnatura titularului de seminar:
19/02/2021 Dr. Sergiu Gherghina Lect.dr. Claudiu Marian
Data avizarii Tn departament Semnatura directorului de departament
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