FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1 Institutia de Tnvatamant Universitatea Babes-Bolyai

superior

1.2 Facultatea Istorie si Filosofie

1.3 Departamentul Departamentul de Studii Internationale si Istorie Contemporana
1.4 Domeniul de studii Istorie, Siinte politice, Relatii internationale, Filosofie

1.5 Ciclul de studii Masterat

1.6 Programul de studiu / Toate programele de studiu

Calificarea

2. Date despre disciplina

2.1 Denumirea disciplinei

(ro) Fundamente de antreprenoriat (ro)

(en) Fundamentals of Entrepreneurship (en)

2.2 Titularul activitatilor de curs Lect. Dr. Claudia Anamaria lov

2.3 Titularul activitatilor de seminar -

2.4 Anul de studiu | 1 |2.5 Semestrul |1 ‘2.6. Tipul de evaluare‘ VP ‘2.7 Regimul disciplinei| F

2.8 Codul disciplinei [FDAU0001

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe saptimana 2 Din care: 3.2 curs | 2 3.3 seminar/laborator | 0
3.4 Total ore din planul de invatamant| 28 | Din care: 3.5 curs | 28 | 3.6 seminar/laborator | 0
Distributia fondului de timp: ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 14
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 20
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 10
Tutoriat

Examinari 7
Alte activitati: ..................

3.7 Total ore studiu individual 56

3.8 Total ore pe semestru 84

3.9 Numarul de credite 3

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1 de curriculum -

4.2 de competente -

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1 De desfasurare a ‘ Utilizarea unei platforme educationale online (Microsoft Teams)




cursului

5.2 De desfasurare a -
seminarului/laboratorului

6. Competentele specifice acumulate

e Concepte de baza de antreprenoriat

Competente profesionale

e Concepte de baza de economie, marketing si contabilitate

e Vorbire in public

Competente
transversale

e Managementul si prezentarea proiectelor

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor acumulate)

7.1 Obiectivul general al e Cursul va prezenta studentilor conceptele de baza de antreprenoriat,
disciplinei marketing si economie, pentru a-si descoperi si dezvolta abilitatile

antreprenoriale.

7.2 Obiectivele specifice e Studentii vor invata despre procesul antreprenorial si cum sa-1

gestioneze.

e Studentii vor fi capabili sa identifice o idee potential viabila si sa
elaboreze un plan de afaceri.

8. Continut

8.1 Curs

Metode de predare

Observatii

1. Inovare si antreprenoriat: principalele definitii
si interdependente.

Descriere, dialog,
dezbatere, studii de
caz

2. Transformare digitald si gandire inovatoare

Descriere, dialog,
dezbatere, studii de
caz

3. De la problema la idee. Validarea solutiei.
Propunere unica de vanzare.

Descriere, dialog,
dezbatere, studii de
caz

4. Studiul pietei: Cine sunt potentialii clienti si ce
asteptari au?

Descriere, dialog,
dezbatere, studii de
caz




5. Studiul pietei: Cine sunt competitorii si cum se | Descriere, dialog,
poate obtine un avantaj competitiv? dezbatere, studii de
caz
6. Echipa si leadership. Cum se construieste o Descriere, dialog,
echipa. Roluri intr-o echipa. dezbatere, studii de
caz
7. Plan de afaceri Descriere, dialog,
dezbatere, studii de
caz
8. Minimum Viable Product (MVP). Lansarea Descriere, dialog,
unui produs dezbatere, studii de
caz
9. Vorbitul in public. Pregatirea si sustinerea unui | Descriere, dialog,
pitch (prezentarea ideii de afacere) dezbatere, studii de
caz
10. Responsabilitate sociala Descriere, dialog,
dezbatere, studii de
caz
11. Ecosistemul de antreprenoriat, oportunitdti de | Descriere, dialog,
crestere. dezbatere, studii de
caz
12. Oportunitati de finantare Descriere, dialog,
dezbatere, studii de
caz
13. Proiecte Agile Descriere, dialog,
dezbatere, studii de
caz
14. Studii de caz Descriere, dialog,
dezbatere, studii de
caz
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9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Antreprenoriatul are capacitatea de a Tmbunatati standardele de viatd, nu numai pentru antreprenori, ci si
pentru afacerile conexe. Antreprenorii conduc schimbarea prin inovare, deoarece noile produse permit
dezvoltarea de noi piete si promoveaza cresterea economica.

Cele mai multe dintre realizarile antreprenoriale se gasesc in sectorul IT, astfel incat studentii din IT si nu
numai, ar trebui sd dobandeasca cunostinte antreprenoriale de baza pentru a putea urmari cu succes o carierd
in orice domeniu.

Nu in ultimul rand, valorile de baza ale antreprenoriatului (inovatie, creativitate, independenta etc.) sunt
promovate de toate companiile, asa ca acest curs este potrivit si pentru studentii care nu se gandesc sa 1si

construiasca propriul start-up.

10. Evaluare

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare

10.2 metode de evaluare

10.3 Pondere din
nota finala

10.4 Curs Studentii completeaza un
chestionar online format din
5 intrebari la finalul fiecarei

sesiuni de curs.

Chestionarul online va fi activ
timp de 30 de minute. ntrebarile
vor avea 4 raspunsuri posibile, un
singur raspuns si numai unul fiind
corect. Fiecare Intrebare are un
punct, astfel incat numarul
maxim de puncte ce poate fi
obtinut este 5 puncte /
chestionar, respectiv 70
puncte/semestru

Fiecare chestionar va
avea pondere egald in
stabilirea notei finale.
Formula de calcul este:
(nr puncte) * 9/60 + 1
Nota maxima este 10 (daca
rezultatul aplicarii formulei
depaseste 10, se va ajusta
la aceasta valoare)
Nota de promovare a
cursului este 5.

10.5 Seminar/laborator

10.6 Standard minim de performantd

Pentru a promova disciplina, studentul trebuie sa obtina cel putin nota 5 pe toate temele.

Cunoasterea principalelor concepte de antreprenoriat




| Abilitatea de a identifica potential de afacere si de inovare

Data completarii Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar



